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O Deus,

que para comunicar VOSSO amor aos homens,
enviastes vosso Filho, Jesus Cristo, _
e o constituistes Mestre, Caminho, Verdade e Vida |
da humanidade, concedei-nos a graca de utilizar
0S meios de comunicagao social, imprensa,
cinema, radio, televisdo, audiovisuais...
para a manifestacéo de vossa gloria
e a promogao dos homens.

Suscitai vocacoes para essa m

a cola

paulinos org.br
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Palavra do Editor
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Cem anos atrds, o mundo via despontar a Primeira Guerra
Mundial. Nesse mesmo ano, no Brasil, mais precisamente na
Bahia, nascia Dorival Caymmi, que mais tarde ficaria conhe-
cido por suas lindas can¢oes. Dois acontecimentos comple-
tamente distintos. Um marcado pela tristeza e o outro, pela
alegria. Mas ambos devem ser lembrados, cada um a sua
maneira, pois “recordar ¢ viver”. E por isso que, neste ano
de 2014, os Padres e Irmaos Paulinos querem recordar com
grande alegria a sua fundacio, celebrar com amor e fé os 100
anos de sua existéncia e bendizer a Deus por ter suscitado, por
meio de padre Alberione, esse carisma na Igreja. Com esse
objetivo, Vitrine Vocacional preparou esta edi¢ao voltada es-
pecialmente para esse momento crucial na vida dos Padres e
Irmaos Paulinos e de toda a Familia Paulina.

Logo no inicio, vocé terd a oportunidade de conferir a entre-
vista feita com o Superior Geral dos Paulinos, padre Silvio
Sassi, na qual ele fala um pouco sobre o carisma Paulino e dd
dicas para manté-lo vivo nos dias de hoje. Em Parada Obri-
gatéria, padre José Carlos Nunes, Superior Regional dos Pau-
linos de Portugal, explica um pouco a logomarca PAULUS e
como ela surgiu. Mais adiante, Em Foco cede seu espago para
o Superior Provincial da Espanha, padre Juan Antonio Carre-
ra Piramo, falar um pouco sobre a rede de livrarias PAULUS
e Paulinas, enfatizando os destinatdrios da missao.

Em Etapas de Formago, vocé terd a oportunidade de desco-
brir um pouco mais sobre a caminhada dos Paulinos, especial-
mente a dos que estdo no juniorado. Depois disso, em Minha
Vez vocé vai conhecer a histéria de um Paulino mexicano que
vive no Brasil desempenhando uma missio muito importante
no campo do Apostolo Paulino Ibero-americano.

Ser Paulino conta a vocé como se deu o processo de es-
colha do Patrono dos Paulinos e o porqué de Sao Paulo
ter sido escolhido. Em seguida, Meditar traz para vocé
um pouco mais da espiritualidade centendria dos Pauli-
nos, e Interatividade fala um pouco sobre a importin-
cia da fé e da internet como canais de evangelizagio. Em
Palavra e Comunicag¢ao, um Paulino chileno, que vive
em missdo no Brasil, despertard vocé para a necessidade
de ser criativo e de usar a tecnologia para evangelizar. J4
na editoria de Capa, um Paulino brasileiro, que vive em
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missao em Portugal, contard a vocé como a Congregacio
dos Padres e Irmaos Paulinos surgiu no mundo.

Ainda nessa edigdo, um de nossos propedeutas, na editoria
Nosso Fundador, fala um pouco sobre a iluminagio que pa-
dre Alberione recebeu na noite da passagem do século 19 para
0 20. Na pdgina seguinte, criamos uma editorial Especial para
que o Superior Provincial do Brasil falasse um pouco sobre o
inicio da nossa Congregagao e comentasse a respeito do tra-
balho realizado pela PAULUS em nosso Pais. Mais adiante,
vocé poderd conferir dois testemunhos na se¢io Fala Vocacio-
nado e terd a oportunidade de ler o Recado de Paulo vindo
por meio do padre Martin Septlveda, Superior Provincial da
Col6mbia-Equador-Panama.

Essa edigao ¢ muito especial para mim, pois além de tratar
do nosso Centendrio é também a que encerra esse periodo
em que eu me dediquei ao Servico de Animagio Vocacional
de nossa Provincia. Gostaria de me despedir de vocé pedindo
as gragas de Jesus Mestre, Caminho, Verdade e Vida para a
nossa missao, bem como a protegio de Maria, Rainha dos
Apéstolos, e a coragem e ousadia do Apéstolo Paulo para con-
tinuarmos evangelizando.

Fique na paz, fique na graca!

Pe. Romilson Ferreira de Lima, ssp
Animador Vocacional dos Padres e Irmaos Paulinos



Fotos: Erivaldo Dantas

Padre Silvio Sassi, superior Geral
os Padres e Irmaos Paulinos

Reaviva 0 dom que recebeu.
A fidelidade criativa: 100 anos do carisma Paulino

ilvio Sassi, 1949, Vezzano em
Crostolo (Reggio Emilia), Itdlia.
Entrou na Congregacio em
1960, fez a primeira profissio em 1967
e ordenado sacerdote em 1977. Licen-
ciado em Teologia na Seraphicum,
Roma. Especializou-se em Ciéncias
da Comunicagio na Sorbonne, Paris,
nos anos 1977-1981 e completou os
estudos em semidtica como investi-
gador na Ecole des Hautes Etudes en
Sciences Sociales, Paris. Desde 1983,
tem sido diretor da comunicagio so-
cial internacional FEstidio Pauline,
onde, até¢ 1998, ensinou semidtica,
linguistica e publicidade. Atuou como
presidente de ética e comunicagio do
Instituto Superior de Teologia Moral
Alfonsiana, Roma, e publicou nu-
merosos artigos. Foi duas vezes conse-
lheiro provincial e, de 1999-2004, foi
Diretor-Geral das atividades apost6li-
cas na Itdlia. Desde 2004 vem exer-
cendo o servico de Superior Geral
dos Padres e Irmaos Paulinos. Em 7
de outubro de 2007, o Papa emérito

Bento XVI nomeou-o como Con-
sultor do Pontificio Conselho para
as Comunicagoes Sociais.

O Carisma Paulino permanece jo-
vem ainda hoje depois de 100 anos
da fundagio dos Padres e Irmaos
Paulinos?

Apés 100 anos do nascimento, es-
pontaneamente se pergunta em
que sentido o carisma Paulino ¢
“jovem”. O bem-aventurado Tiago
Alberione, em 1914, quando, com a
luz do Espirito e aprovagao da Igre-
ja, deu origem ao carisma dos Padres
e Irmaos Paulinos, nio pensava em
iniciar uma obra s6 para realizar um
sonho de sua vida, mas para oferecer
um sonho de vida a muitos outros
jovens que teriam o seu mesmo de-
sejo: pregar o Evangelho, sem limi-
tar-se aos confins de uma pardquia,
mas que pudessem atingir, com li-
vros e jornais, todos os que nio fre-
quentavam a igreja.

A fim de permanecer jovem, o caris-
ma Paulino possui dois segredos: vive
e oferece a sua fé em Cristo, tomando
por modelo Sio Paulo. Este, apds a
sua particular experiéncia de Cristo
ressuscitado, empenhou a vida em fa-
lar e escrever sobre Cristo aos pagios
de seu tempo, aos que nio tinham
ouvido o nome de Jesus. Além disso,
o carisma Paulino se serve da comu-
nicagdo, em cada época histérica,
para evangelizar. Por isso, todos os
meios de comunicagao ajudam o ca-
risma dos Padres e Irmaos Paulinos a
prosseguir sempre jovem.

O que significa que a comunicagio nao
é um instrumento, mas uma cultura?

O carisma Paulino nasceu para evan-
gelizar, servindo-se da impressio de
livros e jornais. Contudo, seguindo a
progressiva invengao de novas tecno-
logias de comunica¢io, o préprio Al-
berione jd acrescentava o cinema, o ra-
dio, a televisao, os discos e as imagens.

paulinos.org.br



Deixava assim, como heranca aos Pa-
dres e Irmaos Paulinos, o desejo de ado-
tar, em cada periodo histérico, “os meios
mais rdpidos e eficazes” que o progresso
humano vai descobrindo.

Por isso, além de continuar a evangeliza-
4o com todos os meios de comunicagio
de massa, os Paulinos hoje vao adotando
também todas as formas de comunicagio
que surgem gracas a linguagem digital.
Nos tltimos decénios, o desenvolvimen-
to da comunicagio tem oferecido vérios
“meios” para comunicar. Nao s6; tem
mudado também o sentido da “comuni-
cacio’. J4 nao se trata de “instrumento’,
mas de “cultura’. A comunicagio tem al-
terado a maneira pessoal, grupal e social
de viver. Se desaparecesse a comunicacao
como ¢ hoje, mudaria a maneira de viver.
Hoje, o carisma Paulino nio pode limi-
tar-se a evangelizar usando a comuni-
cagio como “instrumento’; mas deve
considerd-la como “cultura”.

Quais sdo os principais desafios da evan-
gelizagio na cultura da comunicagio?

A comunicagio como “cultura’ ajuda
o carisma Paulino a ampliar e renovar
o seu modelo de evangelizagio. Pois
bem, para evangelizar a comunicagio
como “cultura’, nao ¢ suficiente usar
os meios; é preciso conhecer bem os
valores, costumes, desejos e expectativas
de todos os que tém transformado a co-
municagio em verdadeiro ambiente de
vida a cada dia para milhdes de pessoas.
Sem conhecer aqueles que usam a co-
municagao, o carisma Paulino corre o
perigo de “inventar”, em teoria, o seu
publico a ser evangelizado. E como re-
sultado, a sua comunicagio nao obteria
nem acolhida e nem resposta.

O que o senhor diria a um jovem que

lhe revelasse o desejo de ser Paulino?

Para ser Paulino “feliz” com a prépria
vida, é necessdrio compreender e aceitar

paulinos.org.br

bem a prépria identidade. O Paulino é
uma pessoa que vive a sua fé em Cristo
como fundamento da prépria existén-
cia e tem Sao Paulo por modelo espiri-
tual. O Paulino tem sua experiéncia de
fé em Cristo. Fé que néo o leva a viver
no convento para ficar sozinho em
companhia do seu Deus, mas para ser
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Para ser Paulino ‘feliz’,
é preciso também sentir

o gosto da ‘aventura’, a
exemplo do apéstolo Paulo

9

feliz com sua fé e decidido a comunicé-
la a0s outros. E Paulino que necessita
de gente. O modo especifico de teste-
munbhar sua fé aos outros ¢ a variedade
das formas e das linguagens de comu-
nicagao. O Paulino nio vive nem teste-
munha sua fé como individuo, mas se
une a0s outros que tém o seu mesmo
ideal de pensar e realizar em conjunto o
“projeto comunitdrio” de evangelizagio
através da comunicacio.

O que mais lhe encanta no Caris-
ma Paulino?

O carisma Paulino me encantou, e
sempre me encanta, sobretudo por
duas possibilidades que oferece a cada
jovem desejoso de viver sua vida a par-
tir do Evangelho. Acima de tudo, o
carisma Paulino é caminho “seguro”
de santificagio. E a proclamacio do
Fundador e do primeiro sacerdote
Paulino, padre Timéteo Giaccardo,
como “bem-aventurados” a caminho
da canonizagio, ¢ a presenca de outros
dois Paulinos como “venerdveis”, sio
uma confirmagio de que ¢ possivel ca-
da um tornar-se “santo” empenhando
as 24 horas didrias da prépria vida na
evangelizagao com a comunicagio.

Além disso, o carisma Paulino ofe-
rece a possibilidade “original” de par-
tilhar a prépria vida de fé em Cristo:
tornar-se “missiondrio’ com a comu-
nicagdo. O carisma Paulino oferece a
oportunidade de “proclamar a ¢’ na
sua totalidade, mediante livro, artigo,
musica, roteiro de filme, transmissao
radiofénica e televisiva, produtos mul-
timediais, presenca nas redes sociais.
A palavra nio tem o monopdlio da
evangelizagio; todos os outros meios
de comunica¢io podem exprimir, em
sua linguagem prépria, a beleza da fé.

O que dizer a um jovem que deseja ser

Paulino, mas tem medo de se langar?

Para ser Paulino “feliz”, ¢ preciso tam-
bém sentir o gosto da “aventura’, a
exemplo do apéstolo Paulo. Quando
este aceitou a proposta de Ciristo para
conhecé-lo bem e depois anuncid-lo,
sobretudo aos pagaos, inicialmente
nio imaginava quantas viagens lon-
gas e cansativas de pregacdo, quantas
oposicdes e sofrimentos fisicos e espiri-
tuais haveria de encontrar, e por fim o
martirio.

O segredo de uma vida “paulina’, se-
guindo o estilo de vida do Apéstolo nos
Padres e Irmaos Paulinos, é o “funda-
mento’ no qual essa vida se apoia, a sa-
ber, no relacionamento com Cristo na
fé. Sem essa base sélida, o mais fraco so-
pro de vento ou de onda levemente agi-
tada torna-se obsticulo intransponivel
e leva a escolher uma vida sem riscos,
porém sujeita ao perigo de monotonia
insignificante. A vida do Paulino tem
amor pela aventura.

O que o senhor pensa das transfor-
magoes e da ripida evolugao dos
meios de comunicagio social?

A vida do Paulino é uma aventura, tam-
bém porque a comunicagio é aventura.
Basta conhecer um pouco da histéria



dos desenvolvimentos da comunica-
¢do durante os anos de 1900 e seguir
as continuas mudancas que se deram
nas tecnologias comunicativas surgidas
com o emprego das possibilidades da
linguagem digital, para perceber que,
durante sua existéncia, o Paulino viverd
também mudancas de comunicacio.
Realmente, as geracoes mais adultas de
Paulinos que hoje compoem a Congrega-
G20 nos cinco continentes cresceram e
tém vivido grande parte da vida na época
dos meios de comunicacio de massa, e
no poucos tém reagido com dificuldade
ao surgir da comunicagio digital.

As geragoes mais jovens de Paulinos
s20 mais familiarizadas com a comuni-
caglo digital, e as vezes ndo compreen-
dem por que continuar investindo na
comunicagio com os meios de comu-
nicagao massiva.

Na comunicagido, as mudancas que
acontecem sio sinal providencial de
“conversao” constante, tanto para o ca-
risma Paulino, como para os Paulinos
que deveriam ter, entre suas qualidades,
também a capacidade de estarem aber-
tos aos novos modos de comunicar.

O mundo digital é perigoso para a
juventude?

As tecnologias surgidas com a lingua-
gem digital sdo, também no seu em-
prego pratico, muito mais conaturais
para os jovens do que para pessoas
mais adultas. E ficil encontrar pessoas
muito mais jovens ensinando pessoas
adultas a usar as tecnologias digitais.

As capacidades de valorizar, com fi-
nalidades positivas ou negativas, to-
das as possibilidades oferecidas pelas
tecnologias digitais, nio devem ser
avaliadas somente em relagao as habi-
lidades préticas para o seu funciona-
mento, mas também em relacio com
a capacidade de descobrir quantas
iniciativas positivas elas permitem.

Claro, mediante uma pedagogia de

censura, que logo manifesta todos os
seus limites, nio é possivel encorajar
os jovens a utilizar as novas tecno-
logias. O uso que os jovens fazem
da rede é um ponto de observacio
de como ele sabe dispor de toda a
prépria vida, ndo é apenas um sinal
de sua paixao ou insensibilidade di-
ante da comunicacio digital. Aquilo
que ele busca na rede é com frequén-
cia o espelho daquilo que procura na
vida para construir o seu futuro.

66 .
0 carisma Paulino e

caminho ‘seguro’ de
santificacao 99

Padre Alberione disse que de-
vemos anunciar o Evangelho as
pessoas de hoje, e nao as do passa-
do. Como os Paulinos no mundo
estao fazendo isso?

A sintese da evangelizagio com o carisma
dos Padres e Irmaos Paulinos tem sido
formulada pelo bem-aventurado Tiago
Alberione com estas palavras: “pregar aos
homens de hoje com os meios de hoje”.
Apds 100 anos de existéncia, as iniciati-
vas dos Paulinos espalhados pelo mundo
devem questiond-los, para se convence-
rem de que estdo vivendo esse programa
em sua totalidade. De fato, pode haver
o perigo de as vezes os Paulinos saberem
servir-se dos “meios de comunicacio de
hoje”, mas nao estarem prestando aten-
a0 “aos homens de hoje”.

Durante os 100 anos de existéncia do
carisma Paulino, ndo mudou apenas a
comunicagio. Mudaram também as
geracdes humanas. Mudaram os va-
lores sociais e éticos. Sao diferentes as
expectativas do povo em cada nagéo.
Se o carisma Paulino quer evangelizar
com a comunicacio, deve acima de

tudo empenhar-se para conhecer os de-
sejos e expectativas do seu proprio pu-
blico. Se assim nio fizer, também sob
o ponto de vista comunicativo os Pau-
linos podem possuir “a tima mensa-
gem” que ¢ o Evangelho de Ciisto, os
meios adequados de vdrias tecnologias
de comunicagio, mas na frente um
publico inexistente, porque nio com-
preende ou nio lhe interessa o que lhe
¢ dito. Para ser “pastoral”, isto ¢, eficaz
junto aos individuos, grupos ou povos,
o carisma Paulino deve “conhecer” o
publico que pretende atingir.

O que significa dizer que o carisma
Paulino é universal?

O carisma Paulino ¢ “universal”,
porque deseja comunicar-se com todas
as pessoas, sem distingoes. E universal,
porque valoriza na evangelizagio todos
os meios de comunicagio e se esforca
também para estudar, buscar e ensinar
a comunicagdo como disciplina indis-
pensdvel na vida social. E universal,
porque nio fica preso a um periodo da
histéria, mas adota todas as formas de
comunica¢io de cada época, ficando as-
sim sempre no passo dos tempos, e nio
envelhece. E universal nos contetidos
que propoe, pois, além da evangeliza-
¢do explicita que apresenta os conted-
dos da f¢, a vida sacramental e 0 em-
penho ético individual e social, oferece
também uma visdo de toda a existéncia
humana vista  luz dos valores do Evan-
gelho. O bem-aventurado Alberione
nos deixou como critério-guia para a
evangelizagio: “ndo falar s6 e sempre de
religido, mas falar de tudo cristamente”.
O estilo de vida do Paulino é o de estar
sempre “a caminho’, a exemplo de Sao
Paulo e do bem-aventurado Alberione:
“Sempre langados para frente”, em di-
regdo a Deus, juntamente com o povo
evangelizado através da comunicagio.
O carisma Paulino ¢ “itinerante”!

paulinos.org.br



parada Obrigatoria

LOGOMARCA PAULUS:

REFLEXO DE UMA MISSAO

A MARCA NO MUNDO

1. PAULUS
(PORTUGUES)

1.Brasil
2.Portugal
3.Angola

2. SAN PABLO
(ESPANHOL)

1. Argentina
2. Bolivia

3. Colombia
4. Chile

5. Cuba

6. Equador

7. Guatemala
8. Honduras
9. México

10. Nicaragua
11. Peru

12. Porto Rico
13. Panama
14. Republica
Dominicana
15. Venezuela
16. Espanha
17. Costa Rica
18. El Salvador
19. Paraguai
20. Uruguai

3. MEDIASPAUL
(FRANCES!

e )

MEDIASPAUL

1.Canada
2.Franca
3.Congo

6. SWIETY
PAWEL
(POLONES)

SWIETY PAWEL

1.Polonia

4. ST PAULUS
(INGLES)

ST PAULS

1.EUA
2.Australia
3.Filipinas
4.Nigéria
5.India
6.Gra
Bretanha
7.Irlanda
8.Macau

1. MEDIENVERLAG

ST. PAULUS
(ALEMAO)

MEDIENVERLAG ST. PAULUS

5. SAN PAOLO
(ITALIANO)

ST PAULS

1.Vaticano
2.Italia

8. COREIA
(COREAND)

1.Coreia

9.4 x50
UAPONES)

1.Japao



A ideia de criar um logotipo tnico que identificasse todas as
atividades apostélicas dos Padres e Irmaos Paulinos no mun-
do surgiu no Semindrio Internacional de Editores Paulinos
em 1988, em Ariccia, Roma.

Pediu-se ao reconhecido designer Giugiaro que se encar-
regasse deste projeto e surgiu esta logomarca moderna,
dinimica e bela que a partir de 1990 foi sendo adotada em
todos os nossos produtos e no mundo inteiro.

O padre Renato Perino, Superior geral dos Paulinos naquele
periodo, ao apresentar o logotipo sublinhava que nio se
tratava de uma simples operagio estética, mas da “apresenta-
¢ao de um conjunto de valores que s6 um simbolo poderia
sintetizar e exprimir com eficdcia e sem banalidade”.

A intencio é de que na logomarca da PAULUS estejam
representadas as duas dimensoes da nossa missdo: inter-
medidrios da Palavra de Deus junto da humanidade e a
busca da Verdade escondida nos acontecimentos. E entre os
movimentos “descendente e ascendente, podemos perceber
o movimento salvifico da Palavra que, dita por Deus por
meio do Profeta, ‘sai da minha boca: ela ndo volta para mim
sem ter produzido o seu efeito, sem ter realizado o que eu
quero e sem ter cumprido com sucesso a missao para a qual
eua mandei” (Is 55,11), sublinhava o padre Renato Perino.
No dinamismo da logomarca PAULUS, podemos entrever
o percurso da humanidade (espiral) que através da Palavra
de Deus (eixo central), que se torna Caminho, se identifica
Ciristo que é o “Caminho, Verdade e Vida” (Jo 14,6).
Encontramos ainda a alusao a espada de Sao Paulo, que re-
presenta a Palavra de Deus viva e eficaz “mais penetrante
que qualquer espada de dois gumes” (Hb 4,12), ajudando a
discernir o que ¢é verdadeiro do que ¢ falso, o que é bom do
que é mau, o que é belo do que ¢ feio.

Na mesma logomarca conseguimos entrever a letra “P”,
ligeiramente inclinada para a direita, que ¢ a inicial de Pau-

lo, “palavra-chave da nossa identidade institucional e apos-
tdlica’, que remete para o universalismo de Sao Paulo e do
bem-aventurado Tiago Alberione, caracteristica peculiar da
nossa vocagao e do nosso apostolado, continuando a ser um
critério evangélico e essencial na escolha dos nossos contet-
dos e nas estratégias para com os nossos destinatdrios. Por
isso, a logomarca que nos identifica em todo o mundo tem
em si a miss2o a que somos chamados: “através do aposto-
lado evangelizar na comunicagio e com a comunicagio’.

“A nossa logomarca reafirma a sempre atual e jovem missio
apostdlica que nos foi confiada por Deus, através do bem-
aventurado Tiago Alberione, e que tem os mesmos confins
do mundo e a profundidade do amor de Deus pela humani-
dade”, sublinhava o padre Renato Perino.

Vinte anos depois desta audaciosa iniciativa, vemos reconhe-
cida a credibilidade da nossa misso e dos nossos contetdos
que leva as pessoas a escolherem-nos. Mas também percebe-
mos que uma logomarca nao se alimenta a si propria nem se
basta a si mesma; é mais como um testemunho do que vi-
mos e ouvimos da nossa experiéncia de fé. Por isso, ainda hd
muito caminho a fazer para que a nossa logomarca espelhe o
que somos chamados a ser.

! [[Millimetro, n. 122, p. 62.
2 Idem.

Utilize seu leitor de QR Code e confira um
video sobre a histdria e missdo da PAULUS!

Pe. José Carlos Nunes, superior
regional e diretor-geral dos Padres
e Irmaos Paulinos de Portugal
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Rede de Livrarias

O publico que entra numa livraria da rede PAULUS ou Paulinas nao
é formado apenas de simples clientes com quem temos somente
relacionamento comercial, mas sim de “almas” a quem temos de nos
dirigir com um olhar sobrenatural
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O bem-aventurado Tiago Alberione, apéstolo da
comunicagao social e fundador da Familia Paulina,
também foi o fundador das redes de livrarias PAU-

LUS (dos Padres e Irmaos Paulinos) e Paulinas (das
irmas Paulinas). Ele mesmo, dirigindo-se aos pri-
meiros Paulinos e Paulinas, define o significado das
livrarias da Familia Paulina: “A livraria é um templo,
e o livreiro é um pregador. Nas nossas livrarias deve
haver luz e santidade. Alegria em Jesus Cristo e vida
crista, sdo os frutos que ali se procuram. O balcao ¢
um pulpito de verdade”.

As livrarias das redes da PAULUS e Paulinas nao sio
simples lojas, entre tantas outras, e em concorréncia com
o atual mercado do livro. Nossa rede de livrarias tem
cor prépria, sio centros de comunicagio e de cultura a
servigo da verdade e da vida, para divulgar a boa noticia
do Evangelho de Jesus entre nossos contemporineos.
O bem-aventurado Tiago Alberione disse: “O livreiro é
um apostolo! Paulinos e Paulinas nio sio revendedores,
nés temos o nosso pensamento para difundir. O livreiro
sempre estd em estreita relagio com o seu publico”.

As livrarias da PAULUS e Paulinas estao hoje espalha-
das por todo o mundo gracas a Internet e as redes soci-
ais, comunicando valores a servigo do Evangelho. Além
disso, contamos com uma presenca direta em cinquenta
paises, onde se encontram 525 livrarias da PAULUS e

Paulinas, presente em lugares estratégicos das principais
cidades dos cinco continentes. No Brasil, atualmente ha
29 livrarias da PAULUS e 30 livrarias Paulinas.

Desde as origens da fundagiao dos Padres e Irmaos
Paulinos, em 1914, ou seja, hd 100 anos, sempre se
privilegiou o miximo cuidado, dando aten¢io aos
detalhes. Por isso os locais das nossas lojas sdo es-
colhidos com atengio, seja o lugar geogrifico, seja
sua estrutura arquitetonica interna, procurando que
o publico tenha fdcil acesso e encontre um espago
acolhedor e servi¢o de atendimento apropriado.

Na rede das Livrarias PAULUS e Paulinas se procura
por atengao em tudo: formacio dos atendentes, a lim-
peza, a estética, especialmente nas vitrines e nas ima-
gens expostas aos clientes. Sua disposi¢ao e cuidado
devem produzir um sentido de satisfacao para quem
observa. Quem entra numas das nossas livrarias pode
enxergar num s6 olhar as diversas classificacoes dos
livros e demais produtos apostdlicos, de modo que
possa encontrar facilmente o que lhe interessa.

O publico que entra numa livraria da rede PAULUS
ou Paulinas nio é formado apenas de simples clientes
com quem temos somente relacionamento comercial,
mas sim de “almas” a quem temos de nos dirigir com
um olhar sobrenatural.

Pe. Juan Antonio Carrera Paramo, superior
provincial e diretor-geral dos Padres e
Irmaos Paulinos na Espanha

paulinos.org.br
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Etapas de Formagao

Animacéo Vocacional

Juniorado:

Como funciona

Juniorado ¢ o periodo entre a primeira profissao e a profissio
perpétua. Nessa etapa, o religioso procura amadurecer sua op-
¢do de vida, de modo a assumir integralmente o carisma dos
Padres e Irmaos Paulinos, podendo assim emitir com liber-
dade a profissao perpétua.

Este tempo oferece ao professo temporineo experiéncia de
vida comunitdria, exercicio apostdlico especializado, com
acompanhamento personalizado, de modo que se fortaleca
para viver a consagracio do Paulino por toda a vida.

Para a inser¢ao na missao, devem-se levar em conta as ap-
tidoes, de modo que possa aperfeigoar seus dons, realizar o
apostolado Paulino com responsabilidade e alegria.

Deve-se dedicar ao estudo da lingua inglesa. Outros idiomas
podem ser estudados, considerando a aptidao do religioso e a
necessidade na missao dos Paulinos. Durante o juniorado, o
religioso cursa teologia, dispondo do tempo necessirio para
tirar maior proveito possivel. Caso o juniorado se prolongue
além do curso de teologia, o formando se dedicard em tempo
pleno ao apostolado Paulino ou fard curso voltado a missao.
Ao longo do juniorado, o formando deve demonstrar ama-
durecimento na consciéncia quanto as exigéncias da vida do
Paulino apresentadas nas etapas anteriores. Requer-se, de
modo especial que demonstre: amadurecimento na fé e na
oragio; espirito de iniciativa e pertenga a congregagio; sen-
tido de responsabilidade, capacidade de administrar bem
o tempo, os bens e os compromissos assumidos; vivéncia
consciente dos votos religiosos; disposi¢io para o didlogo
com os confrades e colaboradores e o trabalho em equipe;
antes de fazer o pedido a profissio perpétua, o religioso
deve ter concluido o curso de teologia.

Promogao as ordens sagradas

Os Paulinos candidatos as ordens sagradas podem ser admiti-
dos a elas somente depois de ter emitido a Profissio Perpé-
tua. A admissao aos ministérios ¢ da competéncia do superior
maior; a admissao ao diaconato e ao presbiterato ¢ reservada
ao superior geral.

Durante o periodo do juniorado, o
jovem estudara, além da Faculdade de

Teologia, as seguintes matérias:

Obras de padre Alberione: Apostolado das
Edic¢ées. Capitulos Gerais. Ut perfectus sit
homo dei.

Semindrios e documentos da congregagio:
Semindrio Internacional sobre o Carisma Paulino.
Jesus Cristo Caminho, Verdade e Vida, centro da
visao alberioniana. Semindrio sobre Jesus Mestre,
1984, Jesus Mestre e Pastor: ontem, hoje e sempre.
Semindrio sobre Jesus Mestre, 1996. Semindrio
Internacional sobre Sao Paulo, 2009.

Atualidades: encontros mensais para tratar de
temas de relevincia da sociedade, das ciéncias
da comunicagao e da Igreja, buscando aplicagoes
para o apostolado Paulino. Promovam-se debates
e leituras de aprofundamento em tempos especi-
ais, como elei¢oes, assembleias episcopais ¢ ou-
tros eventos de interesse.

Artes e espetdculos: participar de espeticulos e
mostras artisticas, visando sempre sintonia com
a contemporaneidade, em vista de um exercicio
apostolico eficiente.

Documentos congregacionais: encontros regu-
lares sobre os estudos dos documentos mais re-
centes da Congregacio.

5. Noviciado
6. Juniorado
7. Formagao permanente

1. Servico de animacao vocacional
2. Propedéutico

3. Aspirantado

4. Postulado




Chegou a
Nova Biblia Pastoral.
A nova edicao para a
animacao biblica da
pastoral.

1.544 paginas / Opgdes de capa: cristal, ziper e encadernada.
VENDAS: o pauluseditora.oficial ]OO
11 3789-4000 | 0800-164011 ° editorapaulus pros

vendas @paulus.com.br O rautus.combr PAULUS



R U
Organizar
2 A A A

A estratégia internacional dos Paulinos

Sou Salvador Ruiz Armas, um Sacerdote Paulino mexicano,
fago parte de uma Comunidade dos Padres e Irmaos Pau-
linos que pertence a provincia brasileira. Tenho 41 anos de
idade, 10 de sacerdote e 25 anos de vida paulina. Quando
as pessoas me escutam e percebem o sotaque estrangeiro,
de imediato me perguntam: de onde sou, ¢ uma pergunta
que nunca falta: Que faz no Brasil? Porque estd neste pais?
(que devo confessar, ¢ um lugar extraordindrio).

Meu desejo é responder a estas perguntas sem falar de mim
mesmo, pois o que nods, Paulinos, queremos fazer é levar
a cabo nossa missdo na cultura atual, sendo conscientes
de que a sociedade se transforma a cada dia, e que para
ajudd-la, necessitamos organizar o bem.

Afirmo que a origem de nossa vocagdo estd inspirada na
mensagem do apéstolo Paulo, um apéstolo sem fronteiras
geograficas ou culturais, que trabalhou para todos, usan-
do os meios ao seu alcance para levar Cristo as pessoas e
socorré-las em suas necessidades, buscas e problemas mais
urgentes. Um apdstolo que incluiu em suas comunidades
todas as pessoas sem se importar com as diferentes origens
raciais, sociais ou econdmicas; alcancando em Ciristo que
as comunidades de Paulo superassem qualquer barreira,
para que o Evangelho pudesse penetrar o coragao da cul-
tura e da sociedade e para que cada uma das pessoas que
faziam parte desta comunidade pudessem dar o melhor de
si para o bem comum.




Uma estratégia fundamental que Paulo utilizou para al-
cangar seu objetivo foi estabelecer uma rede de pessoas,
comunidades e cidades em comunicagio e relacio umas
com as outras. Servindo-se dos caminhos construidos
pelo Império Romano, das chamadas cartas e especial-
mente de uma rede de pessoas comprometidas, conse-
guiu comunicar Jesus Cristo, o Senhor, que é o tnico
verdadeiramente capaz de dar respostas aos anseios mais
profundos da humanidade: anseio de vida, felicidade,
plenitude, justia, verdade, liberdade etc...

Neste sentido, é mais fécil entender que em uma sociedade
em rede, como a nossa, na qual as relagoes sao indispen-
sdveis para o desenvolvimento humano, e inclusive para
ser levado em conta, a estratégia de Paulo de trabalhar em
rede organizada de pessoas e comunidades ¢ fundamen-
tal. Também neste sentido, nds, Paulinos, hoje, buscamos
abrir nossos campos de relagio, a¢io e comunicagio,
organizando-nos de maneira mais global: tanto em nivel
institucional como internacional, para, além de qualquer
fronteira, poder chegar a todos, continuando assim com a
missio do apéstolo Paulo, que nos trouxe uma Palavra de
vida, que nutre, oxigena e alimenta nossas esperangas.

Dentro dessa perspectiva, creio que agora, sim, posso
responder a pergunta: que faco no Brasil? Minha contri-
bui¢io consiste em melhorar esta rede de comunicac¢io
apostélica entre os 24 paises que fazem parte do grupo
Iberoamericano, no qual nés, Padres e Irmaos Paulinos,
desenvolvemos nossa missao. Isso se dd dentro de um or-
ganismo internacional de nossa Congregacio chamado
CIDEP (Centro Iberoamericano de Editores Paulinos),
por meio do qual buscamos justamente isso: organizar o
bem a partir da cultura da comunicagio e dentro dela,
para assim como o bem-aventurado Tiago Alberione —
nosso Fundador — nos pediu, combater o mal.

Assim concluo: se em 20 de agosto de 1914 na Itdlia, nos-
so Fundador comecou os Padres e Irmaos Paulinos com
somente dois adolescentes, em 2014 somos milhares de
homens, que podem se organizar melhor para levar Jesus
Cristo a todos, especialmente aos mais distantes e aqueles
que sdo afetados por situagdes de dor, de injustica, de
marginalizagdo, de discriminagdo, de miséria, de pecado
ou de maldade, a fim de que a comunicagio de Cristo
transforme pessoas, grupos, culturas e sociedades.
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Os Padres e Irmaos Paulinos foram ori-
entados por seu fundador, padre Tiago Alberione,
sobre a necessidade da oragéo: “Enquanto nao
estivermos conscientes de que a oragao nos &
necessaria para viver, tanto quanto o pao € o ar,
seremos insuficientes, vazios, vollveis”. Basta ter
presente o testemunho da vida espiritual do Fun-
dador, que era tecida de abundantes pregacoes,
longas meditagdes e leituras espirituais, para com-
preender bem o que ele quis dizer com essas pala-
vras. O primeiro mestre chegava mesmo a passar
dias e mais dias em profunda oracao, muitas vezes
nada comendo ou se alimentando precariamente.
Como ele mesmo dizia: “A oragao, antes de tudo,
acima de tudo, vida de tudo”. A exemplo de padre
Tiago Alberione, os Paulinos s&o chamados a ser
contemplativos na acao apostolica. Necessaria-
mente devem ser homens de Deus. Por isso, padre
Alberione nunca cansou de dizer que “a oracao é
sempre mais urgente que as ocupacoes”. Ele nao
aceitava justificativas daqueles que nao rezavam

Padre Tiago Alberione “rezou muito antes de colocar as
Congregacoes da Familia Paulina por ele fundadas (Padres
e Irmaos Paulinos, irmas Paulinas, irmas Discipulas, irmas
Pastorinhas e irmas Apostolinas e os Institutos: Anunciati-
nas, Gabrielinos, Jesus Sacerdote e Santa Familia e Coope-
radores Paulinos) sob a prote¢io de Sao Paulo. Ele que-
ria um santo que se destacasse em santidade e a0 mesmo
tempo fosse exemplo de apostolado”.

Sao Paulo afirma na sua Carta aos Gélatas (1,11-20) que o
Evangelho que ele anuncia nio ¢ resultado de conhecimen-
to humano. Ele no o recebeu nem o aprendeu de nenhum
homem: ¢é revelacio de Jesus Cristo. Isso vem confirmado
nos Atos dos Apéstolos: “Este homem, afirma Jesus, é para
mim instrumento de elei¢io para levar meu nome diante
das nagées pagas, dos reis e dos filhos de Israel” (9,15).
Sao Paulo estd convencido de que foi Jesus quem o chamou
pela sua graca para anunciar a mensagem do Evangelho a
todos os povos: “Ai de mim se eu ndo anunciar o Evange-
lho! Anunciar o Evangelho nio ¢ titulo de gléria para mim,
mas uma necessidade que se me impde” (1Cor 9,16). Sao
Paulo acreditou plenamente no chamado de Jesus naquele
meio-dia na estrada de Damasco: de perseguidor dos cris-
tdos transforma-se em Apéstolo de Jesus Cristo. Ele nao
fez cdlculos matemdticos sobre o chamado. Nao p6s limi-
tes 4 acao de Deus nele. Nao buscou certezas absolutas,

por se dizerem ocupados demais com O aposto-
lado. Se percebesse ou soubesse que algum Pau-
lino estava substituindo a oragéo pelo apostolado,
advertia-o0: “As obras de Deus realizam-se com ho-
mens de Deus”.

A oracao nao o “afastou” do chamado ao aposto-
lado. Pelo contrario, fez da oragcao uma necessi-
dade vital e do apostolado uma irradiag&o concreta
dos frutos da oracao: “Nao ha verdadeira oracao,
se também a méo nao estiver de acordo. Oracgéo,
portanto, e trabalho. Trabalho que procede da ora-
¢ao”. Da oracao retornava sempre a agao.

Para ajudar os Paulinos em sua vida espiritual, pa-
dre Tiago Alberione deixou trés devogoes, isto &,
trés “estilos de vida” principais para a Congrega-
c¢do: Jesus Divino Mestre, Caminho, Verdade e
Vida; Maria Rainha dos Apdstolos e Sao Paulo
Apostolo. Nesta edigado vamos conhecer a dimen-
sdo dedicada a Jesus Divino Mestre, Caminho
Verdade e Vida.

porque elas nio existem. Nio buscou respostas que ga-
rantissem seu futuro, porque elas também nao existem.
Ele acreditou na agao de Deus nele e sabia que doravante
seria “apdstolo por vocagao” (Rm 1,1) e “escolhido para
anunciar o Evangelho de Deus” (1Cor 1,1) “pela vontade
de Deus” (2Cor 1,1).

Sua fidelidade ao Evangelho foi plena e nio conheceu li-
mites de sorte alguma (cf. 2Tm 2,8-10). Ao longo de seu
ministério apostélico, Paulo enfrentou intmeras dificul-
dades. Escrevendo aos Corintios, ele elenca o que suportou
por causa do Evangelho de Jesus Cristo: “fadigas, prisoes,
agoites, perigo de morte, flagelos, apedrejamento, naufrd-
gio, alto mar, viagens, perigos (rios, ladroes, irmaos de raga,
pagdos, cidade, deserto, mar, falsos irmaos), cansago, sono,
fome, sede, jejuns, frio” (2Cor 11,23-28).

Os Paulinos querem ser fiéis a Jesus como o foi o Apdsto-
lo Paulo. Para isso, precisam, como ele, estar enamorados
ou apaixonados de Cristo Jesus (cf. Rm 8,35-38); ter a
consciéncia de que jd nio se pertencem mais ¢ que jd nao
¢ possivel pensar nem agir sem partir de Cristo: “Pois nele
vivemos, nos movemos e existimos” (At 17,28); conven-
cer-se profundamente de que é sempre Cristo quem nos
ama primeiro. Sdo Paulo se converteu porque se sentiu

amado (cf. Rm 5,6-11).

paulinos.org.br




Como meditar e rezar
uma espiritualidade centenaria

“A maior poténcia no mundo é a oragéo”, segundo
0 bem-aventurado Tiago Alberione

4 100 anos, nascia da ora-

¢ao um presente de Deus

dado ao padre Tiago Al-
berione, uma espiritualidade, que
somente pode ser ouvida através do
didlogo com Deus, na meditagao de
sua Palavra e de vdrias visitas ao San-
tissimo Sacramento. Em um desses
momentos de intimidade com Deus,
numa noite, Alberione ainda jovem,
em adoracio, viu uma luz saindo da
Héstia, e considerou: a luz de Deus
deveria chegar a todos pelos meios
de comunicacio social. No contexto
daquela época, a escrita e a impressa
eram os meios mais avancados. Por
isso, ele deveria imprimir a Sagrada
Escritura a todos.

Nesses 100 anos de histéria a ser-
vico do Senhor, neste mundo tio
imenso, Deus nos deu a missio de
sermos anunciadores da boa-nova
por meios nunca vistos e bastante
desafiadores. Entretanto, chegar aos
100 anos nao foi uma tarefa ficil
para os Padres e Irmaos Paulinos.
Houve muitas adversidades e tri-
bulagées. Diante disso alguém
pode entdo perguntar: E como
nio morreu o sonho de Deus
para o padre Tiago Albe-
rione? E o préprio padre
Alberione nos ajuda a
responder: “A maior po-

téncia no mundo ¢é a oragio”. E por
isso que temos em nossa espiritua-
lidade de Paulinos os trés grandes
referencias: Jesus Mestre, Caminho,
Verdade e Vida; Maria Rainha dos
Apéstolos e o Apéstolo Sao Paulo.
Todavia, como meditar e rezar
uma espiritualidade centendria? An-
tes de responder, ¢ preciso saber que
para comunicar o mistério divino ¢é
necessario crer, ter fé, aderindo ao
projeto de Deus e nunca esquecer
que um dia fomos batizados e fize-
mos uma alianga com Deus. Os Pau-
linos sao discipulos e missiondrios e
tém uma missdo especifica: o apos-
tolado da comunicagao da boa-nova.
Se um dia esse apostolado fosse ou
for perdido, ou niao compreendido,
a espiritualidade dos Padres e Irmaos
Paulinos deverd voltar-se as origens
e fazer um processo de revitalizacio,
pois o carisma Paulino tem de ser vi-
vido no estudo, no apostolado,
na vida comunitdria e, princi-
palmente, na oragio.

Lanco uma reflexdo, se o
padre Alberione estivesse
vivo nos tempos de hoje,
o que ele faria para di-

fundir a Palavra de Deus?
Faca vocé, leitor, um silén-
cio nesse instante e reflita
como ¢ bonita a relacio e

comunicagio de Amor entre as trés
pessoas da Santissima Trindade. Co-
necte-se com Deus, pois ele sempre
estd online para nds, pois como nos
dizia Alberione: “O Senhor vai acen-
dendo as lampadas diante de nds, a
medida que delas necessitamos”.

Padre Tiago Alberione, de certa
forma, continua vivo nos Paulinos.
Assim como Jesus Mestre chamou
Alberione, ele chama vocé a dar con-
tinuidade a este projeto de Deus,
que hd 100 anos vem anunciando o
Evangelho de modo revoluciondrio.

Somos convidados, ou melhor, so-
mos convocados a vivenciar esse tem-
po de graga e a celebrar os 100 anos
com alegria, jubilo e fervor, cientes de
que muito jd foi feito, mas também
certos de que o projeto Paulino nao
pode parar. Ele deve ser sempre atua-
lizado. Nao podemos ficar de “bragos
cruzados”, pois a “messe é grande e
os operdrios sao poucos” (Mt 9,37)
e “as vocagdes s0 necessdrias para o
mundo: sio a luz da humanidade”,
afirmava padre Alberione.
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Rafael Nogueira de
Salles, vocacionado
Paulino, Belém/PA
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Certas leituras de Paulo o apresentam
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por Jesus e pelo povo.
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Interatividade

Fé e internet,

canais de comunicacao utilizados
pelos Padres e Irmaos Paulinos em todo 0 mundo

Sao muitos os testemunhos que recebemos, por exemplo, aqui no Brasil,
por meio de nossa capela virtual, que é um espaco para as pessoas deixarem
seus pedidos de oracao, pelos quais rezaremos em nossas comunidades.
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CC fé é o fundamento da esperanca, é uma
certeza a respeito do que nao se v¢” (Hb
11,1). Nés, Padres e Irmaos Paulinos, car-
regamos desde os inicios da fundagio a esperanca de
difundir a Palavra de Deus ao maior nimero de pes-
soas e, em especial, aqueles que estdo fora dos muros
de nossas Igrejas.

Segundo nosso fundador, o bem-aventurado Tiago
Alberione, deverfamos combater a md imprensa com a
boa imprensa, transmitindo sempre a verdade, inicial-
mente por meio dos livros e periddicos, depois com o
cinema, a radio, a televisao e, agora, a internet.

Estar inserido na cultura da comunicacao, anuncian-
do as verdades de nossa fé ¢ desafiador, porém nao desa-
nimamos, “pois acreditamos que aquele que nos chamou
para tal missio é fiel” e que “sua mio estd sobre nossa
congregacdo” nos favorecendo “com as luzes necessdrias”
para desenvolvermos a missao de anunciar Jesus Mestre,
Caminho, Verdade e Vida a todos.

Este ano, completamos 100 anos de fundagio. Mo-
mento que nos faz parar e fazer uma profunda reflexao
e também louvar a Deus por tudo que j4 realizamos ao
longo desses anos.

Hoje, nosso apostolado especifico, também, no am-
biente digital ¢ muito variado. Temos revistas on/ine, web
rddios, programas em diversas modalidades na web TV,
livrarias virtuais, e-books. A internet é mutivel e ainda
hd indmeras possibilidades de novos trabalhos para de-
senvolvermos. Recentemente, comegamos a desenvolver
aplicativos de jogos e biblias infantis que tém o objetivo
de levar, de forma lidica, a Palavra de Deus ao universo
que muitas de nossas criangas e jovens estio mergulhadas.

Destarte, entendemos que o mundo virtual favorece o
encontro com as pessoas e por isso nos possibilita anunciar
o evangelho e comunicar a fé. S0 muitos os testemunhos
que recebemos, por exemplo, aqui no Brasil, por meio
de nossa capela virtual, que ¢ um espago para as pessoas
deixarem seus pedidos de oragio, pelos quais rezaremos
em nossas comunidades. Outro exemplo é a nossa pre-
senga nas redes sociais que favorecem uma interagio com
irméos que fisicamente podem estar muito longe.

Diante disso, queremos carregar em nossos coragoes uma
fé esperancosa de que mesmo nio sabendo como a internet
se desenvolverd daqui pra frente, nos esforcaremos para sem-
pre utilizd-la para a evangelizagio e afirmamos que nés, Pau-
linos, estaremos sempre prontos para colocar fé na internet”.

Mario Roberto de Mesquita Martins,
aspirante Paulino e estudante
na Faculdade de S&o Bento
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Palavra e comunicagao

Criatividade

e tecnologia

a servico da evangelizacao

Importancia dos jovens no campo da criatividade e da fé

e nés percorrermos a histéria da humanidade den-

tro da Biblia e, em particular a histéria do cristia-

nismo, perceberemos que muitos jovens puseram o
melhor de si, sua fé, generosidade e criatividade a servigo
do Reino de Deus. Temos o exemplo do jovem Estévio
que, com os meios que possufa naquela época e cheio de
graca, “fazia prodigios e grandes sinais entre o povo” e
resistiu até a morte defendendo suas convicgoes; foi o pri-
meiro martir cristao.
Se olharmos a hist6ria dos Padres e Irmaos Paulinos,
veremos que eles nasceram da intuigao de Tiago

Alberione quando tinha apenas 16 anos e que, ao longo
dos anos, foi desenvolvendo e amadurecendo, com a co-
laboragio e sabedoria de muitas pessoas que interagiram
no caminho, usando os meios e tecnologias de sua época.

Porém, esta relacio fecunda que houve em outras épo-
cas se apresenta com um desafio: hoje os jovens nio sio
uma for¢a to relevante na Igreja ou os que atuam nela,
salvo exce¢do, ndo tém um espago para se desenvolver ou
interferir positivamente na evangelizagio; ficou esquecido
o potencial deles, e tantas vezes se infantiliza sua presenca
no ambito religioso em geral.



A criatividade juvenil e o uso das tecnologias

Em julho de 2013, por ocasido da Jornada Mundial
da Juventude, reuniram-se no Rio de Janeiro, na missa
de envio, mais de 3,5 milhoes de pessoas, num clima re-
ligioso, de encontro e partilha. Chegaram jovens de mais
de 170 paises com sua f¢é, alegria e criatividade. Jovens
conectados através do uso das tecnologias criando um es-
paco de intera¢io e comunicag¢io em nivel planetdrio. Sua
presenca e potencial ficaram manifestos como uma forga
de evangelizagio ¢ um desafio para a Igreja.

No Brasil, os protestos inéditos em 2013 acontece-
ram pela forca juvenil, sua capacidade transformadora
e criativa, com o uso das tecnologias nas convocagoes e
organizagdo. Os jovens em muitos paises foram e sdo pro-
tagonistas das transformacoes e mudancas para alcancar
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objetivos em favor da cultura, sociedade, religiao, politica
e também em favor dos povos.

A Igreja, em geral, também tenta incorporar aos seus
contetidos a tecnologia digital a servigo da evangelizacio
criando um espago relevante na midia mundial. H4 mui-
tas iniciativas em desenvolvimento que procuram pre-
encher esse espago religioso nas redes para interagir no
mundo virtual. Porém, hd um caminho amplo a trilhar
até incorporar definitivamente essas novas tecnologias e a
riqueza dos jovens e sua criatividade.

Os Paulinos e o carisma da comunicacgao

Os Padres e Irmaos Paulinos propuseram para a Igreja
o carisma da comunicacio. Por isso, os Paulinos no mun-
do todo tentam por o potencial da tecnologia e comunica-
a0 a servico da evangelizacio.

A forga evangelizadora dos Paulinos estd presente em
diversos idiomas e linguagens por meio de suas editoras
multimediais, para levar a Biblia e a mensagem humana
e cristd aos catdlicos e homens de boa vontade além das
fronteiras da Igreja: a paréquia é o mundo. De fato, os
paulinos tém editoras, gravadoras, alguns canais de televi-
sao, radios, faculdades, sites e outras iniciativas importan-
tes na rede mundial.

Tanto os Padres e Irmaos Paulinos como a PAULUS
possuem no mundo portais estruturados que interagem
com o publico nas redes sociais e oferecem um servigo de
informacio, servigos religiosos, de produtos e conheci-
mento institucional.

Tudo isso é possivel porque muitos jovens ao longo
da histéria acreditaram na intui¢io maravilhosa de Tiago
Alberione: evangelizar o mundo, levando a mensagem de
Jesus Cristo, utilizando os meios e a tecnologia, na cultura
da comunicacio. Tendo presente o exemplo de Paulo, que
nao poupou esfor¢os para colocar a sua fé, coragem, cria-
tividade, energia e meios a disposi¢ao naquele tempo, para
chegar a todos os povos e nagoes e transmitir a mensagem.

Mario Alberto Lopes Nahuelpan, sacerdote
Paulino chileno, em missao no Brasil
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Padres
e Irmaos Paulinos

100 anos de missao e evangelizacao




stamos em Alba, uma pequena cidade no norte

da Itdlia, no dia 20 de agosto de 1914, memé-

ria litdrgica de Sao Bernardo, monge, pregador
e doutor da Igreja. Aparentemente mais um dia comum
do verio italiano, quando ainda nao se sentia os efeitos
da guerra que havia comegado hd menos de um més e se
estenderia pelos proximos quatro anos.

Na vida do jovem padre Tiago Alberione, no entanto,
aquele nio era um dia comum. O seu coragio j4 andava
inquieto hd muitos anos e chegara 0 momento para algo
especial, um ponto de virada, a fixagio da pedra funda-
mental. H4 14 anos andava atormentado por um pedi-
do: fazer algo por Deus e pelos homens do novo século.
Desde aquela “noite famosa”, que dividiu o século 19 do
século 20, nao pensava em outra coisa. A luz que vinha
do ostensério da catedral de Alba nio o largava. Pelo con-
trario, tomava cada vez mais espaco na sua vida de semi-
narista e, nos ultimos sete anos, na sua vida sacerdotal.

Era chegada a hora. Assim como aos grandes profetas
biblicos, Deus o chamava para uma missao. Mas a sua
missao tinha de ser inovadora, audaz, impactante, assim
como foi a pregagio do apéstolo dos gentios, Sao Paulo,
seu modelo e inspirador (¢f. Abundantes divitiae, 2).

Podemos imaginar a cena daquela tarde ensolarada
no Piemonte. Alberione nio se continha de entusiasmo.
Provavelmente passou o verao e as férias a procura de um
espaco adequado para instalar a pequena tipografia que
adquirira. Nao conseguiu aguardar o inicio do ano letivo
e o retorno dos jovens seminaristas a quem dava aulas e
orientagao espiritual no semindrio de Alba. No dia 20 de

H

agosto chamou dois dos seus afilhados espirituais — Desi-
derio Costa e Torquato Armani, aos quais em pouco tem-
po se juntaram muitos mais — para uma casa improvisada
a qual foi batizada com o nome de Escola tipogrifica pe-
queno operdrio. Pronto, estava posta a pedra fundamental
dos Padres e Irméos Paulinos.

A partir daquele momento a Igreja ganhava um novo
ap6stolo e uma nova institui¢do. Iniciava uma dupla
histéria, descrita pelo préprio Tiago Alberione como “a
histéria da misericérdia divina e a histéria humilhan-
te da incorrespondéncia ao excesso da caridade divina”
(AD, 1). Iniciava uma nova forma de evangelizar, através
dos multiplos meios de comunicagdo social, que dava a
pregagao escrita 0 mesmo valor, importincia e efeitos da
pregacio oral. Uma missao que utiliza os mesmos meios
que difundem o mal para propagar a verdade que brota
do Evangelho.
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Assim teve inicio a impressio dos primeiros livros
daquela que hoje é chamada PAULUS Editora, bem
como impulsionou a edi¢io do jornal Gazzeta d’Alba e
da revista Vida Pastoral. As iniciativas nao param de sur-
gir, assim como as vocages para “viver integralmente o
Evangelho de Jesus Cristo, Caminho, Verdade e Vida, no
espirito de Sio Paulo, sob o olhar da Rainha dos Apés-
tolos.” (AD, 93)

Em pouco tempo Alba ficou pequena para aquele
grande projeto. A missio dos Paulinos precisava ganhar
novos horizontes. “De Alba tinha-se em vista a Itdlia; de
Roma, especialmente, as outras nagdes” (AD, 114), pensou
Alberione, e por isso enviou o seu primeiro sacerdote, o
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bem-aventurado Timéteo Giaccardo, para 14 fundar uma
comunidade e casa de formacio, no ano 1926. Dez anos
depois o préprio Alberione para 14 se transferiu, mas a esta
altura os Padres e Irmaos Paulinos ja tinham cruzado o oce-
ano. O ardor missiondrio que herdou de Sao Paulo impul-
sionou a Congregagao a conquistar o mundo. Primeiro o
Brasil, em 1931, depois Argentina, EUA, Franga, Espanha,
India, Japdo... e ndo mais parou até os nossos dias.

Nas mais de 40 nagdes onde estamos presentes, o pro-
ximo 20 de agosto serd um dia de festa, um dia para re-
cordar 100 anos de histéria desta missdo e das maravilhas
que o apostolado exercido na cultura da comunicacio
produziu e continua a produzir.

Darlei Zanon, religioso Paulino
brasileiro em missdo em Portugal




Nosso Fundador

Alberione,
iluminado por Deus

Precisamos de homens dispostos a doar a vida em prol da Boa Imprensa

indiscutivel a constata-

¢io de que os Padres

¢ Irmaos Paulinos sur-
giram e se sustentam na Hucaristia.
Quando na noite de 31 de dezembro
de 1900, o bem-aventurado Tiago
Alberione via aquela luz particular
junto com a voz em seu {ntimo, ele
se sentia profundamente obrigado a
preparar-se e fazer algo pelo Senhor
e pelos homens do novo século.

O que seria este “algo” no novo
século? Usar dos meios mais rapidos
e eficazes da comunicacao social,
para evangelizar de acordo com a
necessidade destes homens que vive-
riam em uma sociedade de constante
mudanca e rapidez na informagio.
Mas como compreender a ideia de
levar o essencial que era Cristo, levar
a Bucaristia? Padre Alberione sempre
dizia: “Nascemos da Eucaristia, dela
precisamos alimentar-nos”. Entido
outra pergunta surge: O que tem a
ver Eucaristia com a comunicacio?
Se os Paulinos nasciam da Eucatistia,
certamente deveriam levar consigo a
Eucaristia. Porém, sera que Alberione
queria formar somente padres? Nao!

Alberione, iluminado por Deus e
vendo longe, percebe que “nem sem-
pre podemos levar conosco a Euca-

ristia como viatico ou alimento de
viagem”. Diante disso, ele se da conta
de que “a Biblia ¢ a Eucaristia-vidtico
que nos acompanha sempre”. Sen-
do assim, ele precisava evangelizar
por meio da palavra “escrita”. Como
compreender isto? Precisamos de ho-
mens dispostos a doar a vida em prol
da Boa Imprensa, e ndo homens para
estar em pardquias especificas, pois
mais a frente assumiriam o exemplo
de Sao Paulo, o missionario e comu-
nicador universal. E Alberione queria
isto, queria chegar aos quatro cantos
do mundo. Ele dizia: “Nossas par6-
quias sao o mundo e nossos pulpitos,
as livrarias”. Alberione queria uma
congregacao que vivesse na unidade.
Por isso o trabalho que os Padres e
Irmaos Paulinos promoviam e pro-
movem ha 100 anos vem do Espirito
do Apéstolo Paulo.

A inteligéncia de Alberione ia lon-
ge. Ele sabia em quem tinha confia-
do. Era homem de oracio constante
e via que as dificuldades eram nor-
mais, pois como ja dizia o Apostolo
Paulo: “E na fraqueza que se mani-
festa o poder de Cristo. Porque quan-
do sou fraco, entdo é que me sinto
forte” (1Cor 15,9-10; 2Cor 12,9-10).
A proposta de Evangelizagio vinha

também da forma simples de ser e de
agir no meio dos homens. O préprio
Alberione nio quis viver de luxo. Em
seu escritorio somente o essencial era
visto. Ele seguia o exemplo de Jesus
Cristo, que aos seus discipulos reco-
mendava: “Quando voceés tiverem
feito tudo, digam: Somos servos ind-
teis. Fizemos apenas o que deviamos
fazer” (Lc 17,10). Isso nio quer dizer
que o nosso fundador foi um servo
inuatil, mas sim que devemos set sem-
pre humildes. Nossa missio ¢ levar
o Evangelho, tendo fundamentagio
naquilo que cremos. Devemos levar
Cristo a quem mais precisa, da for-
ma que precisam receber, a exemplo
de Paulo que ja naquele tempo sou-
be usar da “boa imprensa”. Sigamos,
pois, o exemplo de nosso Pai Sao Pau-
lo e de nosso Fundador, o bem-aven-
turado Tiago Alberione, e “anuncie-
mos Jesus Mestre, Caminho, Verdade
e Vida com os meios mais modernos
e eficazes de comunicacao”.

Eroniel Viana da Silva,
seminarista Paulino
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CENTENARIO

DE EVANGELIZACAO NA CULTURA DA COMUNICAGAO

ano de 2014 ¢ significativo

para os Paulinos, a PAU-

LUS e a Familia Paulina
(ramos fundados por padre Alberio-
ne). E o ano do centendrio de sua
presenca no mundo, atuando na cul-
tura da comunica¢iao. Fundada em
Alba, Itdlia, pelo bem-aventurado
Tiago Alberione no dia 20 de agosto
de 1914, com a missao especifica de
difundir a boa imprensa, a Pia Socie-
dade de Sio Paulo — congregacio re-
ligiosa dos padres e irmios paulinos
e razdo social da PAULUS -, sob a
direcdo do préprio fundador, assu-
miu progressivamente a atual ima-
gem, segundo a qual é vista empe-
nhada na difusio da cultura religiosa
e humanistica pelas midias impres-
sas, audiovisuais e digitais.

J4 no inicio da década de 1960,
Tiago Alberione dava-se conta da
importincia dos meios de comuni-
cagdo como lugar de propagacio,
na sociedade, dos valores humanos
e cristaos. Chegou a afirmar que,
quando esses meios do progresso hu-
mano sao utilizados para a evange-
lizagdo, recebem uma consagragio,
sao elevados a dignidade médxima. A

sala de redacdo, as dependéncias da
parte técnica, as livrarias tornam-se
igreja e pulpito. Quem trabalha com
tais meios, declarou, desfruta da dig-
nidade de apéstolo.

Chamada a evangelizar a socie-
dade contemporinea com o cora-
¢ao universal do apdstolo Paulo, a
PAULUS acredita que o anudncio
da mensagem de Jesus Cristo estd
intimamente ligado ao trabalho de
humanizagio que leva & promogio
da cultura da vida. Confia que a hu-
maniza¢io da sociedade é a primeira
condigio para evangelizd-la.

Por isso, nos 40 paises onde estd
presente, a PAULUS assume, como
metas principais de sua missdo, a
promocio da dignidade humana em
todas as suas dimensoes, da justica
social, da fraternidade universal, do
didlogo inter-religioso, do progresso
integral de cada povo e pessoa, da
paz e da auténtica comunicagao.

No Brasil, a PAULUS exerce o
trabalho de evangelizagio desde
1931, por meio da produgio de li-
vros impressos e digitais, revistas e
folhetos litargicos, CDs e DVDs,
além de seus sites. Todo esse mate-

rial, que abrange as dreas de Biblia,
teologia, filosofia, espiritualidade,
literatura infantojuvenil, comuni-
cagdo, sociologia, saide, pode ser
encontrado nas 29 livrarias espalha-
das por todo o pais. Desde 2005 a
PAULUS atua também na prepara-
¢io de profissionais no campo da
comunicac¢ao social, com a Facul-
dade PAULUS de Tecnologia e Co-
munica¢io (Fapcom), localizada na
cidade de Sio Paulo.

Por esses e muitos outros moti-
vos, a PAULUS deseja celebrar os
100 anos com alegria e gratidio a
Deus por sua agao neste longo cami-
nho e também a todas as pessoas, os
destinatirios de sua missao, que nao
s6 usufruem dos seus produtos, mas
também a animam e incentivam a
seguir em frente.

Pe. Valdir José
de Castro, superior
Provincial dos
Padres e Irmaos
Paulinos do Brasil




Fala, Vocacionado

Testemunhar
a minha vocacao
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“

eus vai dando luzes, a medida que precisamos delas.” Alberione, com esta maxima, expressou sua total
confianga naquele que o chamara. Homénimos a parte, apesar de ndo acreditar em coincidéncias, como
meu xara, senti-me chamado por Deus desde a infancia. Na adolescéncia, frequentando a loja das Irmas
Paulinas, sentia-me acolhido naquele espago e recebia materiais sobre o fundador. Dia desses, encontrei um livro
dessa época, com um santinho do bem-aventurado Timéteo Giaccardo. Ano passado, estimulado pela irma Rosana
Pulga, minha “madrinha vocacional”, contactei o padre Romilson, vindo assim, ao encontro
vocacional de novembro e a este de janeiro de 2014. Desde o contato, comecei a me aprofun-
dar na espiritualidade e no carisma dos Padres e Irmaos Paulinos, tanto utilizando o material
enviado pelo vocacionista quanto usando outros que eu mesmo procurei. Tenho um caminho
consideravel pela frente, mas sei que, na medida em que eu precisar, as luzes divinas se
acenderdo. Ha um vocare de Deus em mim e em vocé; suas luzes estdo a nossa disposicao.

Vocacionado Tiago de Augusto Silva, Viana/ES

meu primeiro contato com os Padres e Irméos Paulinos teve inicio por meio de um folder de comunicagéo,

no qual se encontrava o convite para aqueles que sentiam o desejo de conhecer a vida religiosa, mais em

especial o carisma Paulino. Sendo assim, diante deste chamado, fui impelido a conhecer mais de perto como
realmente se desenvolvia 0 processo de conhecimento e aprofundamento na formacéo dos Paulinos € o carisma
da comunicagdo, motivado pelo fundador o bem-aventurado padre Tiago Alberione. Essa misséo ndo consiste so
em utilizar linguagens e tecnologias novas, mas também em ser protagonista no pensar a
comunicacdo, contribuindo para que ela se torne sempre mais humana a luz da Boa Nova “
de Jesus Cristo. De fato, hoje a comunicagdo € um verdadeiro mecanismo que influencia
fortemente a vida das pessoas em todas as suas dimensdes. Os meios de comunicacao, a luz
da espiritualidade dos Padres e Irm&os Paulinos, adquirem valor sobrenatural. Como jovens,
somos convidados a buscar e anunciar a mensagem de amor, justica e paz de Jesus Cristo.

Vocacionado Luan Tavares Saraiva, Macapa/AP
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Recado de Paulo

Paulinos:

uma carta de Sao Paulo aos nossos dias

o celebrarmos os 100 da fundagiao dos Padres e
Albrméos Paulinos pelo bem-aventurado Tiago Al-
erione, recordamos algo que para os Paulinos
¢ fundamental: o convite do fundador a olhar pra sio
Paulo como o verdadeiro fundador do Instituto. Para
esta obra apostdlica, que remonta seu inicio a 20 de
agosto de 1914 e com a qual quis responder as necessi-
dades dos novos tempos evangelizando com os meios de
comunicagio social, o padre Alberione queria um santo
que provocasse uma real paixdo pela evangelizagao.
E claro que foi por muitos aspectos que padre Alberione
escolheu sio Paulo como modelo de vida para os Pauli-
nos. Diante disso, perguntamo-nos: de que maneira os
Paulinos podem seguir sendo a carta de sdo Paulo para o
mundo de hoje sem descuidar dessa heranca tao preciosa
deixada por Alberione?




1. Como Paulo, viver um auténtico “encontro com Cristo”.
O impulso missiondrio de Paulo teve como fundamento
o encontro com Cristo ressuscitado. E a este respeito re-
cordo agora um escrito do Papa Emérito Bento XVI na
enciclica Deus caritas est: “Ao inicio do ser cristdo, nao
hd uma decisdo ética ou uma grande ideia, mas o en-
contro com um acontecimento, com uma Pessoa” (n. 1).
Enquanto Paulinos devemos conservar e alimentar um
real encontro com Ciristo ressuscitado, especialmente por
meio da eucaristia e da oragao, a fim de nos tornarmos
verdadeiros filhos de Paulo para o mundo de hoje.

2. Consequéncia do primeiro ponto é a opcao “pelos outros”.
Paulo ¢ o tipico personagem dos inicios do cristianismo
que se langou além dos préprios muros. Textos como
este, da Carta aos Romanos, dizem tudo: “Por meio de
Jesus Cristo, nosso Senhor, recebemos a graca do apos-
tolado, para que todos os povos respondam com a f¢é
em seu nome” (1,5). Essa nova concep¢io paulina de
abertura “aos outros” somente se forma no apdstolo nao
por um sentimento social para fundar uma ONG, mas
por sua fé em Cristo ressuscitado. E uma paixio que
nasce do encontro com uma pessoa, com Cristo, e deseja
que outros conhecam esta verdade. O Papa Francisco
nos convida, constantemente, a “sair’ e anunciar, com
alegria, a Ciristo, o Evangelho, a Boa-nova.

O Paulino ¢ uma carta de Paulo para nossos dias quan-
do renova, cotidianamente, sua agio “pelos outros” me-
diante seu apostolado. Um auténtico Paulino vive, no
encontro com Cristo ressuscitado, a paixdo por Deus
e pelo outro. “Ai de mim se nao evangelizar”, afirma
Paulo. “Ai de mim”, poderia dizer um Paulino, se nao se
levanta cada dia buscando a Deus na oragao e pensando
no que poderia fazer para seguir anunciando a Cristo ao
mundo de hoje com todas as oportunidades que se apre-
sentam nas novas tecnologias da comunicagio. Se um
Paulino comeca o dia sem a esperanga de fazer algo pelos
homens de hoje por meio de seu apostolado, é porque
ele simplesmente perdeu o sentido da vida.

3. “Confrontacao com o mundo de hoje”. Paulo conhece
a cultura do mundo e se deixa interpelar por ela. Em de-

terminado momento, compreendeu que o mundo levava
seu ritmo além das fronteiras de Israel. Ele conheceu e
utilizou a cultura de seu tempo e, portanto, viveu o “hoje”
e 0 “agora’. Somente assim conseguiu levar a boa noticia
ao mundo conhecido de entdo, chegando — inclusive — a
superar leis que somente o povo judeu entendia. Ele sabia
que a mensagem de amor e misericordia de Jesus ia além
dessas fronteiras. Paulo se interessou em anunciar o evan-
gelho e chegar com ele &s pessoas necessitadas de salvagao.
O conhecimento do mundo de seu tempo permitiu a
Paulo ter uma cultura universal, utilizar a arte da comu-
nicacao, visitar lugares fora da sinagoga como o areépa-
go, utilizar outros meios para evangelizar, como a carta,
confrontar a lei do povo de Israel sem pretender aplica-
-la em outras culturas, ter a concepgao de Igreja como
comunidade de comunidades e muitos outros aspectos.
O Paulino de hoje, a exemplo de Paulo, nao pode des-
conhecer a cultura que o rodeia e as novas culturas que
vao se criando pelo emprego das novas tecnologias da
comunicagio. Deve saber o que acontece com os no-
vos processos da sociedade em matéria de ética, moral,
familia, bioética etc. Nao para se deixar permear e for-
mar por qualquer tendéncia do mundo, mas para que
— como Paulo — tenha em conta duas coisas: 1) como
transmitir o evangelho nessa situagao e 2) qual ¢ a situa-
¢a0 do homem a quem se dirige o Evangelho. Devemos,
pois, continuar crendo que a Boa-nova pode influir so-
bre toda esta realidade e transforma-la.

Trés, entao, sao pelo menos as caracteristicas de um Pau-
lino que quer ser uma “carta viva” de Paulo hoje: o en-
contro permanente com Cristo, a opgao “pelo outro” e a
confrontagao com o mundo de hoje. Isto responde muito
bem ao que padre Alberione, de maneira figurada, apre-
sentou nas quatro rodas do “carro Paulino” como pro-
posta de formagio permanente para seus filhos: oragao,
estudo, pobreza, apostolado. Quatro rodas sobre as quais
se apoia o ser ¢ o fazer de um apéstolo de Jesus Cristo.
Como foi Paulo e como o sdo, hoje, muitos Paulinos.

Pe. Martin Sepulveda, superior
provincial dos Padres e Irméos
na Coldmbia-Equador-Panama

paulinos.org.br
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Qual a ldgica das politicas de comunicagao no Brasil?

O objetivo deste livro é discutir o modelo de regulacdo do setor audiovisual
e do conjunto do macro setor das comunicacées no Brasil, analisando a
evolugdo histérica da legislagdo sobre o tema. Para entender o problema
em sua amplitude, é preciso ir além dos aspectos juridico-formais e analisa-
-lo na perspectiva da economia politica e da reestruturacio dos mercados
e das relagdes de poder e hegemonia que se processam hoje no setor do
audiovisual no pais.

0 que é comunicacao estratégica nas organizacdes?

Embora o tema comunicacao estratégica seja tonica nas discussoes e estu-
dos sobre comunica¢ao organizacional, as referéncias conceituais a respeito
sao ainda restritas. Eis a tarefa a qual as autoras dedicam este livro. Ao
aprofundar aspectos tedrico-conceituais e praticos sobre a comunicacao
nas empresas, elas propdem cinco componentes que conferem dimensao
estratégica a0 processo, numa perspectiva dialbgica, simétrica e contempo-
ranea dos relacionamentos das organiza¢cdes com a sociedade.

Por que as Comunicacdes e as artes estao convergindo?

Que caminhos interatuantes as comunicagoes e as artes vieram percorrendo,
especialmente, no ultimo século e meio, desde que o campo das comunica-
¢Oes passou a ocupar lugar cada vez mais dilatado nas culturas das socieda-
des industriais e pos-industriais? Que consequéncias a revolucio tecnologi-
ca trouxe para as artes a partir da invenc¢ao da fotografia? Quais foram as
reagOes dos artistas diante da hegemonia dos meios de comunicagaor Que
apropriagoes e usos os meios de comunicacao tém feito da arte? Que papéis
sociais e vitais a arte pode desempenhar na ambiéncia cultural das midias?

Por que os Reality Shows conquistam audiéncias?

Este livro reflete fundamentalmente sobre o processo de sedugdo que os reality
shows alcancam no meio social para tentar entender a relagdo das audieéncias
com esses produtos culturais. Nao pretende discutir sobre a qualidade dos reality
shows nem simplesmente criticar o produto e suas audiéncias. Coibir (ou apenas
criticar) a presenca dos reality shows na TV ndo garante a qualidade da progra-
macao, seja ela apresentada na TV aberta ou por assinatura. Este ¢ um debate
muito mais amplo, com que a autora pretende contribuir, e envolve, entre outros,
o uso das novas tecnologias de comunicagao e o uso da convergeéncia digital.
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# Ha 100 anos,nossa palavra é
COMUNICACAO

0 ano de 2014 ¢ significativo para a PAULUS. E o centenario de sua
presenca no mundo, na cultura da comunicacao. Com mais de
4 mil titulos, entre livros, CDs, DVDs e periodicos, esta presente no
mercado editorial ha quase 80 anos. Suas unidades de negocios
englobam uma editora, um parque grafico, o Centro de Distribui¢ao
(CEPAD),a FAPCOM - Faculdade PAULUS de Tecnologia e
Comunicacao e 29 livrarias distribuidas por todo o Brasil.
Desejamos celebrar os 100 anos com alegria e agradecimento
a Deus, e gratidao a todas as pessoas, que a animam e
incentivam a seguir em frente.

A PAULUS acredita que a informacao, o entretenimento
e a cultura transformam a vida do ser humano.

100

ANOS

PAULUS

0 JONTO I S, '

PAULUS

paulus.com.br
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